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Das   Unternehme  n  
Die „all i need Beverage GmbH“ wurde im August 2010 in Wien ins Leben gerufen.
Gründer und Geschäftsführer sind Alexander Jiresch und Thomas Miksits. Bei stetigem Wachstum sind
aktuell  10 Mitarbeiter angestellt. Das  Getränk  wird  in Vorarlberg produziert  und abgefüllt,  für 2013
erwartet das junge Unternehmen rund eine Million verkaufte Einheiten.

what is all i need?
all  i  need  ist  ein  ganzheitliches,  kohlensäurehaltiges  Erfrischungsgetränk  auf  Grüntee-Basis.  Alle
Inhaltsstoffe  stammen  aus  kontrolliert  biologischem  Anbau  und  werden  unter  fairen  Bedingungen
gehandelt.  Die  Prinzipien  „Nachhaltigkeit“  und  „Bio“  sind  keine  nachträglich  eingeführten  CSR-
Grundsätze, sondern wesentliche Charakteristika und schon seit der Entwicklungsphase Teil von all i
need. Die Marke soll ein reflektiertes, gesundheits- und selbstbewusstes Lebensgefühl transportieren,
welches die Überflussgesellschaft hinterfragt.

a vision is all i need
Die Erfolgsgeschichte  von all i  need  begann vor wenigen Jahren mit einer Idee der beiden Freunde
Jiresch  und  Miksits.  Ersterer  widmete  sich  vor  dem  gemeinsamen  Unternehmen  besonders  den
Bereichen Kunst, Reisen und Kulinarik. Als gelernter Koch baute er ein Biovollwertrestaurant in New
York auf. Miksits studierte IBW und widmete sich bereits während seiner Studienzeit der gemeinsamen
Geschäftsidee. 

Die beiden wollten ein Erfrischungsgetränk entwickeln, das  ausschließlich  natürliche Zutaten enthält
und sich positiv auf  Körper und Umwelt  auswirkt. Ausgiebigen Experimenten in der Teeküche folgten
erste Versuche im Labor, wo die Dosen eigenhändig abgefüllt wurden. Die Werbeagentur WIEN NORD
entwickelte Marke und Packaging und rund ein halbes Jahr später fanden die Jungunternehmer mit
Pfanner einen Abfüller, der die ersten 20.000 Dosen produzierte.

Das innovative Konzept erzeugte von Beginn an positive Resonanz. Nachdem der Verkauf Anfang 2011
in  einigen  Wiener  Gastronomiebetrieben  und  Bio-Märkten  startete,  konnte  sich  all  i  need  rasch
etablieren.  Mit  Listungen  bei  Sutterlüty,  Spar  Gourmet  und  den  OMV VIVA-Märkten  wurden  erste
Schritte in den Lebensmitteleinzelhandel geschafft. Im Mai 2013 gelingt der große Sprung: das Getränk
wurde in allen Merkur- und Interspar-Filialen, sowie 560 Billa-Märkten österreichweit gelistet.

all i need wird in praktischen 250ml Dosen angeboten. Seit Juni 2013 ist das Produkt auch in schlanken
Mehrwegflaschen erhältlich, wird in dieser Form allerdings nur an die Gastronomie in Wien, Graz und
Innsbruck (künftig auch Linz) geliefert, sowie an den Biobauernhof „Adamah“. In Deutschland wird die
all i need Flasche auch in Bioläden erhältlich sein. Beide Verpackungen haben individuelle Vorteile und
entsprechen bei umweltbewusster Entsorgung den Prinzipien der Nachhaltigkeit.

ambition is all i need
Der Vertrieb beschränkt sich jedoch nicht auf den österreichischen Markt. Seit Sommer 2012 ist all i
need in Deutschland erhältlich, vorerst in den Städten Berlin, Hamburg, Köln und München. Auch in
der Schweiz, in Slowenien und Norwegen startete der Verkauf, weitere Länder sollen bald folgen. Ziel ist
die Entwicklung zu einer international erfolgreichen Marke. Für 2014 ist eine Ausweitung des Vertriebs
in die USA angedacht. Bei der „Natural Products Expo West“ (die größte Bioproduktmesse Amerikas) in
Kalifornien im März 2013 wurde all i need besonders positiv aufgenommen.



unique taste is all i need
Hauptbestandteil  des  kohlensäurehältigen  Getränks  sind  ganze  Sencha-Teeblätter,  die  nach
traditionellem Verfahren  frisch  aufgebrüht  werden.  Auf  die  Qualität  des  Tees  wird  besonderer  Wert
gelegt. Beim Kauf einer neuen Ernte werden dazu bis zu 20 verschiedene Sorten hochwertigen Grüntees
gemeinsam mit einem Tee-Sommelier verkostet. Im Gegensatz zu herkömmlichen Teegetränken wird auf
den Einsatz von Teepasten und -konzentraten komplett verzichtet.

Das Getränk wurde nach einer „5 Elemente Rezeptur“ konzipiert,  einem ganzheitlichen Ansatz nach
Grundsätzen  traditioneller  chinesischer  Medizin.  Geschmäcker  und  Effekte  der  verschiedenen
Inhaltsstoffe sind den fünf Elementen zugeordneten und werden ausgleichend eingesetzt. Dadurch wird
eine Balance/Harmonie erzielt, die sich positiv auf den Körper auswirkt. 

Die  Zutaten  entstammen  verschiedensten  Ländern:  Sencha-Grüntee  aus  China,  Agavendicksaft  aus
Mexico, Açaí-Beeren aus Brasilien, Aronia aus Deutschland und Ingwer aus Indien.  Die „Superfruits“
Aronia und Açaí stärken den Körper und unterstützen seine Regeneration bei Müdigkeit und Stress.
Ergänzt  wird  die  Rezeptur  durch  Ingwer,  der  mit  seinen  wärmenden  Eigenschaften  die  kühlende
Wirkung des grünen Tees ausgleicht. Die Süßung erfolgt ausschließlich durch Agavensaft. 

Sämtliche Inhaltsstoffe tragen das EU Bio Siegel, sowie jenes der „Austria Bio Garantie“.

authentic style is all i need
„Was  sind die  Dinge,  die  man wirklich  braucht?“  Dieser  Gedanke,  über  den  zur  Zeit  der  medialen
Reizüberflutung kaum noch reflektiert  wird,  soll  als  Philosophie hinter  dem Produkt stehen.  Durch
gezieltes Sponsoring fördert all i need daher Projekte und Events aus den Bereichen Design und Kultur.
all i need  möchte auch  Sportarten, die mentale Stärke, Ausdauer und Konzentration verlangen,  mehr
Aufmerksamkeit verschaffen ( Yoga, Klettern, etc.).


